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2552

บทคัดย่อ
การวิจัยเชิงสำรวจนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ  1) เพื่อศึกษาการเปิดรับโทรทัศน์ของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี  2) เพื่อศึกษาประเภทของรายการโทรทัศน์ที่นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีให้ความสนใจในการเปิดรับ  3) เพื่อศึกษาการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจจากสื่อโทรทัศน์ของนักศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 4) เพื่อศึกษาการเปิดรับโฆษณาและทัศนคติที่มีต่อโฆษณาของนักศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจำนวน 363 คน ของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี ในภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา 2552
ผลการวิจัยพบว่า
1. กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความถี่ในการดูโทรทัศน์ทุกวัน โดยเฉลี่ยดูครั้งละ 3-4 ชั่วโมง
2. ประเภทรายการที่กลุ่มตัวอย่างดูเป็นประจำคือ รายการละคร รายการเพลง/มิวสิควิดีโอและรายการประเภทข่าวดารา/บันเทิง
3. กลุ่มรูปแบบความพึงพอใจและประโยชน์ที่ได้รับจากสื่อโทรทัศน์แบ่งได้เป็น 6 กลุ่ม คือ กลุ่มใช้โทรทัศน์เป็นเพื่อน กลุ่มบันเทิงและผ่อนคลาย กลุ่มไม่ชอบโทรทัศน์ กลุ่มเรียนรู้และเข้าสังคม กลุ่มฆ่าเวลา และกลุ่มแสวงหาข้อมูลและมีเวลาเป็นของตัวเอง
4. ทัศนคติในแง่บวกที่มีต่อโฆษณาในระดับมากได้แก่ โฆษณาทำให้ขบขันและให้ความบันเทิง โฆษณาช่วยให้ข้อมูลที่ทันสมัยเกี่ยวกับสินค้าและบริการที่วางจำหน่ายในท้องตลาด โฆษณาทำให้รู้แฟชั่นและรู้ว่าซื้อสินค้าอะไรดีที่ทำให้ดูดีในสายตาคนอื่น ส่วนทัศนคติในแง่ลบที่มีต่อโฆษณามีดังนี้ โฆษณามีดังนี้ โฆษณาทำให้คนอยู่ในโลกแห่งความฝัน โฆษณาส่วนมากบิดเบือนค่านิยมที่ดีของวัยรุ่นไทย และโฆษณามักชี้นำให้เกิดความเข้าใจผิด
